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- Jumbois eurd’s.goedkoper’ staat

op gele kaartjes in de schappen,
waarop de prijs van het product
wordtvergeleken metde prijs bij
Albert Heijn.

Bij de vezelrijke crackers van
Wasavaltte lezen dat die bijAH

1,95 euro kosten en bij de jumbo
slechts1,79. Verderop kun jezien

datje hier voor kruidkoekrepen
en Sultana-repen respectievelijk
20 en16 cent goedkoper uit bent.

De kaartjes maken deel uit van

Sa -eennieufw_'é_gampagne.-l:l]idesu-
~ permarktfolder werden fictieve

~ bonnetjes van beide winkels af-

- gedrukt met een twintigtal fruit-

en frisdranken, waarbij Jumbo
bijna5euro goedkoper was.

- OpLinkedIn deed Jumbo-baas
Ton van Veen nog een duitin het
zakje. Hij schreefzin te hebben in
‘de laatste sprintvan hetjaar’ en
tagde dedirecteur van AH bij
een foto van de folder. ‘Marit van
Egmond (AH), sprint je mee?’

‘Detimingis opvallend, zegt

retaildeskundige Erik Hemm
Hetgaatnietgoed methetVeg-
helse bedrijf: dinsdag nog werd
bekend datJumbo 350 banen
schrapt op het hoofdkantoor.
Jumbo maakte dit jaar maar

22 miljoen euro winst. ‘Een stuk
minder dan de 451 miljoen euro
vanAH.’

- Decampagne roept herinnerin-
~ genopaan de prij zenslagvan

Zo'n twintig jaar geleden. In 2003
was hetAH diede supermarktoor-
log initieerde door de prijzen van
duizend producten te verlagen,
waarna de verschillende ketens
met elkaar verwikkeld raakten

in een wedloop naar de bodem
dieleidde totde ondergang van
Edah, Konmar en Super de Boer.

Is deze Jumbo-campagne wel-

licht een startschotvan een nieu-
we prijzenoorlog? ‘Het is zeker
nietbedoeld als oorlogsverkla-
ring’,zegteen woordvoerdervan
Jumbo. ‘We willen duidelijk ma-
ken aan de klant dat ze bij Jumbo
vooralle boodschappen goedko-
peruitzijn dan bij andere lande-
lijke supermarkten meteen ver-

JKEZIjn prijzen br

qikbaar grootassortiment. Zo-

- als AH, maar ook Plus.’

Hetis de vraag of die bood-
schap overal is overgekomen. :
Jumbo is zelf niet de goedkoopste
supermarkt, zeggen retaildes-
kundigen, dus Dirk kan ook een
vergelijking maken waarbij Jum-
bo ongunstig afsteekt. Daarnaast
is een prijsvergelijking met AH is
eigenlijkappels met peren verge-
lijken. De Jumbo-formule is geba-
seerd op vaste, lagere prijzen, ter-
WijlAH uitblinkt in acties.

Hemmes ziet de stuntvooral
alseen watbrutale poging van
Jumbo om zich terug te vechten,
‘Ze draaien aan de knoppen die ze
hebben in een competitieve we-
reld.’ Ofde campagne klanten zal
weglokken bij AH, valt volgens
hem nogte bezien.

Voor goedkopere Wasa-crackers
h?even zeinieder geval nietvan
winkel te wisselen, Die kostten
toen Jumbo de Prijzen vergeleek
Inderdaad minder bijde gele
o Permarktketen, maar Zijn nu
bij de Zaanse concurren indebo-
nus, endus per sty goedkoper.



